Brainstorming exemple
Voici un exemple de brainstorming pour un projet de communication du ministère de la Transition écologique sur la thématique « prévention des feux de forêts ».
Idées de messages clés
- 9 feux sur 10 sont d’origine humaine : chacun peut éviter un incendie.
- Les bons gestes sauvent des vies, des maisons et des écosystèmes.
- Prévenir un feu, c’est protéger la biodiversité et le climat.
- Face à la sécheresse et au changement climatique, la vigilance doit augmenter.
Publics cibles
- Habitants en zones forestières et périurbaines.
- Touristes et randonneurs.
- Agriculteurs et professionnels du plein air.
- Jeunes publics (écoles, collèges).
- Automobilistes et usagers de la route.
- Collectivités locales.
Canaux de communication
- Campagnes TV et radio en période estivale.
- Réseaux sociaux : vidéos courtes, infographies, témoignages.
- Affichage sur autoroutes, gares, plages, campings.
- Partenariats avec influenceurs outdoor.
- Paquets d’allumettes, briquets, sacs kraft en grande distribution avec messages de prévention.
- Interventions dans les écoles et centres de loisirs.
- Plateforme web dédiée avec carte du risque, gestes à adopter et signalements.
Idées de contenus
- Vidéos montrant les conséquences réelles d’un foyer mal éteint.
- Mini-série « Les gestes qui sauvent la forêt » : éteindre un barbecue, ne pas jeter de mégots, débroussailler.
- Témoignages de pompiers et habitants ayant vécu un incendie.
- Challenge sur réseaux sociaux : #JeProtègeMaForêt.
- Quiz interactif sur les réflexes à adopter.
- Simulation visuelle « Un mégot = une forêt détruite en X minutes ».
Actions de terrain
- Distribution de kits de prévention dans les campings et offices de tourisme.
- Ateliers de débroussaillage pédagogique avec les communes.
- Stands mobiles dans les zones sensibles pendant les week-ends estivaux.
- Collaboration avec les SDIS pour des démonstrations.
Slogans possibles
- « Cet été, la forêt compte sur vous. »
- « Un geste simple peut éviter un drame. »
- « Le feu détruit tout. Ensemble, empêchons-le. »
- « Prévenir les feux, c’est protéger la vie. »
Mesures de réussite
- Réduction du nombre de départs de feux d’origine humaine.
- Taux d’engagement sur les réseaux sociaux.
- Nombre de communes partenaires.
- Évolution de la connaissance des bons gestes chez le public.
